
ЛУЧШИЕ ПРАКТИКИ РАБОТЫ ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ
КАЗАЧЬЕЙ МОЛОДЕЖИ В СОВРЕМЕННЫХ МЕДИА 



Проекты и практики были дистанционно представлены участниками заочного 
этапа Казачьей молодежной медиашколы в рамках вебинаров образовательных 
треков проекты. 
Лучшие практики, вошедшие в данный сборник, были также представлены в очном 
формате в ходе дискуссионных площадок итогового трехдневного межрегиональ-
ного Слета молодежных медиа.

2

Результаты стратегической сессии, направленной на формирование участни-
ками медиашколы и экспертным сообществом образа современного казака 
(казака XXI века) и модели организации молодежной казачьей медиасети. 



Видение образа современного казака экспертами в области современных медиа (представители рос-
сийских IT-компаний сферы Интернет-коммуникаций; руководители казачьих медиа и информацион-
ных агентств, пресс-служб молодежных казачьих организаций; представители университетского сооб-
щества, заведующие и преподаватели профильных кафедр):

- Мудрый советник. Может дать совет в любой житейской ситуации.
- Использует различные гаджеты (VR-очки, наушники, ноутбук, мобильный модем).
-  Блюститель порядка. Вовлечен в современную работу. «Медийный».
-  Герой нашего времени, участник СВО, семьянин. Человек, неравнодушный к судьбе Отчества и веры.   
Носитель консервативных традиций, использующий новации своей эпохи. Сохраняет глубинный во   
инственный дух казачества. Образ формируется «под Херсоном».
- Вспоминаются исторические моменты: то, что было давно. Требуется показать образ через действие   
(проекты, которые он делает). Гаджеты могут вызывать легкую иронию (это лишь обрамление).
-  Человек, который верит своим традициям. Человек, уважающий старое, но видящий свою нужность   
 обществу. Хочет служить современному обществу, своей стране.
 - Должен сочетать исторические традиции и современные тренды, но это вызывает проблемы в пози  
 ционировании. Современному казаку требуется своя лексика, своя айдентика. Требуется формирова  
ние паблисити капитала казака XXI века и современного российского казачества.
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Результаты стратегической сессии, направленной на формирование участни-
ками медиашколы и экспертным сообществом образа современного казака 
(казака XXI века) и модели организации молодежной казачьей медиасети. 
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Видение образа современного казака участниками Слета молодежных медиа
(представителями казачьей молодежи): 

-  Образ современного казака должен формироваться на принципах честности и самобытности, без за  
 имствования. Современный казак должен транслировать история и принципы.
-  Казачество позиционирует себя и должно продолжать позиционировать себя, как воцерковленная   
 группа. Главная черта современного казака – порядочность, искренность («от сердца»). Казаку важно   
 быть «верным Богу».
-  Сейчас на Дону «казачий род уменьшается». Современное казачье воспитание должно идти с детства.  
 Мы, молодые казаки, «следуем за правдой», ничем не отличается от других граждан, участвует в науч  
 ных проекта, но при этом сохраняем традиции.
-  Казачье образование должно начинаться с детских садиков. Современный казак - это одни из первых,  
 кто готов защитить государство. Это, в первую очередь, православный человек.
-  Современное казачество – это вера в Бога, любовь к своему народу, стране, государству, служение От  
 честву.
-  Казак XXI века – это тот, кто реализует современные казачьи проекты, сочетающие традиции и иннова  
 ции (кибердружины, казачье образование, фланкировка).
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Видение участниками стратегической сессии (казачьей молодежью и экспертами в области 
современных медиа) основных элементов модели молодежной казачьей медиасети.
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Коллаборации 
(сотрудничество с 
фондами, соц. 
институтами)

Формирование 
совместного социо
культурного поля

Все начинают писать о 
каком-то событии 
(сверху-вниз и
снизу-вверх)

Инфоповоды

Лидеры общественного 
мнения среди казачества 
(делают интересный 
качественный контент)

Региональные 
блоги о казачьих 
мероприятиях
Казаки-операторы,
казаки-журналисты, 
казаки-редакторы

Взращивание 
молодежных медиа
(блогерство)

Привлечение на мероприятие  
первых лиц (региональный и  
федеральный уровень)

Медиа-центр
«РИА-новости»

Актуальная 
повестка
Передачи о 
казачестве
Региональные 
новости
Развитие целевой
аудитории, повестка на 
всю Россию

Цель растить аудиторию,
улучшать качество понимания
(охватный путь, точечная работа)  

Молодежные казачьи организации
(лидеры в сфере работы с медиа) 
Молодежные казачьи  
организации, не имеющие
опыта работы с медиа
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